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REGULAMIN KONKURSU
+FORTYFIKACJE GDANSKA I POMORZA - KULTURA AUTENTYCZNOSCI"”
NA LOGO / ZNAK GRAFICZNY PROJEKTU

ORGANIZATORZY KONKURSU:
Centrum Informacji i Edukacji Ekologicznej przy Gdanskiej Fundacji Wody
Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu - Wydziat Turystyki i Rekreacji
Politechnika Gdanska - Wydziat Architektury

CELE KONKURSU:
. Celem konkursu jest wytonienie najlepszego projektu znaku graficznego/logo:
= charakteryzujacego sie wysokim poziomem artystycznym,

* nawigzujacego w jak najwiekszym stopniu do idei i celdw interdyscyplinarnosci projektu
JFortyfikacje Gdanska i Pomorza - kultura autentycznosci”

= umozliwiajacego petng identyfikacje projektu ,Fortyfikacje Gdanska i Pomorza - kultura
autentycznosci”, petnigcego role marketingowg oraz promocyjng

= stanowigcego inspiracje/podstawe do opracowania materiatdw promujacych konkurs

PRZEDMIOT KONKURSU

Przedmiotem konkursu jest opracowanie elementu identyfikacji wizualnej (znaku
graficznego) dla projektu ,Fortyfikacje Gdanska i Pomorza - kultura autentycznosci”,
zwanego dalej projektem.

Wytoniony w Konkursie znak graficzny (logo) bedzie wykorzystywany do identyfikacji
wizualnej (celéw identyfikacyjnych, popularyzatorskich, reklamowych, korespondencyjnych
itp.) projektu ,Fortyfikacje Gdanska i Pomorza - kultura autentycznosci”

WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Przystgpienie do Konkursu polega na dostarczeniu bezposrednio lub przestaniu listownym w
terminie do dnia 15 czerwca 2010 r. (decyduje data stempla pocztowego) pracy
konkursowej, zawierajacej projekt znaku graficznego (LOGO) na adres:

Centrum Informacji i Edukacji Ekologicznej
ul. Straganiarska 43/46, 80-837 Gdansk

Z dopiskiem , konkurs na logo”

Konkurs ma charakter otwarty. Uczestnikami konkursu moga by¢ osoby fizyczne.
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3. Uczestnicy konkursu mogqa zgtasza¢ wytacznie prace konkursowe wykonane osobiscie -
indywidualnie lub zespotowo.

4. Prace konkursowe winny by¢ oznaczone kodem dowolnie wybranym przez autora.

5. Nazwy wszystkich plikéw elektronicznych zapisanych na ptycie CD lub DVD powinny
rozpoczynac sie od kodu pracy.

6. Zataczony do pracy Formularz zgtoszeniowy musi by¢ dotaczony do pracy w zamknietej
kopercie opatrzonej kodem wskazanym w pkt 4.

7. Umieszczenie na pracy konkursowej Ilub na zataczonej kopercie z Formularzem
zgtoszeniowym informacji mogacej ujawni¢ tozsamos¢ autora dyskwalifikuje dostarczong
prace.

8. W konkursie nie mogaq bra¢ udziatu pracownicy organizatoréw konkursu, a takze cztonkowie

ich najblizszych rodzin. Za cztonkéw najblizszej rodziny uznaje sie wstepnych, zstepnych,
rodzenstwo, matzonkdéw i osoby przysposobione.

FORMA PREZENTACIJI PRACY KONKURSOWEJ ORAZ ZASADY SKLADANIA PROPOZYCII
LOGA:

1. Uczestnik konkursu zobowigzany jest przedstawi¢ dwa warianty logo:
= skfadajacy sie wytacznie z sygnetu (symbolu)

= skiadajacy sie z sygnetu (symbolu) oraz logotypu (stylizacji literowej) stow ,Fortyfikacje
Gdanska i Pomorza - kultura autentycznosci”.

2. Na konkurs mozna nadestac¢ od 1 do 3 projektow.

3. Projekty nalezy zapisa¢ na ptycie CD jako pliki: AI (Adobe Ilustrator) lub TIFF (w
rozdzielczosci 300 dpi), CMYK - oraz dotaczy¢ wydruki komputerowe. Projekty mogg by¢
wykonane w dowolnej technice graficznej.

4. Zgtoszenie pracy do Konkursu jest jednoznaczne z zaakceptowaniem warunkow
niniejszego regulaminu i oswiadczeniem, ze prace zgtoszone na Konkurs zostaty wykonane
osobiscie.

5. Przekazanie prac konkursowych oznacza jednoczesnie, ze przekazujacy o$wiadcza, iz nie
naruszaja one praw o0sOb trzecich, w szczegdlnosci nie naruszaja ich
majatkowych i osobistych praw autorskich.

6. Prace konkursowe naruszajagce prawa osob trzecich lub bezwzglednie obowigzujgce
przepisy prawa nie beda brane pod uwage w Konkursie.

7. Kazdy z wariantdw logo musi wystepowa¢ w wersji kolorowej oraz czarno-biatej w dwoch
rozmiarach: mieszczacej sie w polu 15x15 cm oraz mieszczacej sie w polu 5x5 cm

8. Prace konkursowe nalezy wykonac:

a w formie kolorowego wydruku znaku graficznego (LOGO) zajmujacego maksymalny
obszar 15x15 cm oraz jego zmniejszong wersje zajmujaca maksymalny obszar 5x5 cm
na sztywnym podktadzie formatu A4 (gramatura papieru min. 250 g/m?2),

b) w formie czarno-biatego wydruku znaku graficznego (LOGO) zajmujacego maksymalny
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obszar 15x15 cm oraz jego zmniejszong wersje zajmujacq maksymalny obszar 5x5 cm
na sztywnym podktadzie formatu A4 (gramatura papieru min. 250 g/m2),

¢ w wersji elektronicznej zapisanej na ptycie CD w formacie TIFF i rozdzielczosci 300 dpi,
do ktdrego nalezy dotaczy¢ opis techniczny dot. uzytych kolorow,

d kazda z plansz musi by¢ oznaczona kodem. Kod powinien by¢ umieszczony w prawym
gornym rogu planszy i mie¢ wysoko$¢ 1cm.

e) do pracy konkursowej nalezy dotaczy¢ formularz zgtoszeniowy (zat. nr 1 do
regulaminu). W przypadku, gdy uczestnik konkursu zgtasza wiecej niz jedna prace
konkursowa, powinien oznaczy¢ kazdg z nich kolejnym numerem. Wersje elektroniczng
pracy nalezy oznaczy¢ podajac w nazwie pliku kod pracy zgodny z kodem na planszach
z wydrukami pracy.

Praca konkursowa moze mieé¢ wiecej niz jednego autora. W takim przypadku nagroda
zostanie w rownych czesciach podzielona pomiedzy osoby tworzace zespdt autorski. W
przypadku instytucji lub podmiotdw gospodarczych nagroda zostanie przekazana
podmiotowi, ktory zgtosit projekt do Konkursu.

Przystgpienie do Konkursu i podanie danych osobowych jest dobrowolne, a uczestnicy
Konkursu majg prawo wgladu w swoje dane oraz ich poprawiania. Dane osobowe
uczestnikdéw po zakonczeniu Konkursu zostang zniszczone.

Z dniem przystgpienia do Konkursu, uczestnik zobowigzuje sie, w przypadku wygranej
przenies¢ na Organizatora wszelkie autorskie prawa majatkowe i prawa
pokrewne (w tym wytaczne prawa do zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich oraz przenoszenia praw nabytych na inne osoby), do pracy konkursowej
dostarczonej Organizatorowi wraz z prawem do dokonywania w niej zmian oraz do
nieograniczonego w czasie korzystania i rozporzadzania w kraju i za granica, na polach
eksploatacji okreslonych w art. 50 Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych ( Dz. U. z 2000r. Nr 80, poz. 904 ze zm.) w szczegdlnosci na polu
eksploatacji zwigzanym z dziatalnoscig promocyjng, marketingowa i reklamowg, w tym
prawo do:

a8 wytagcznego uzywania i wykorzystania pracy konkursowej we wszelkiej dziatalnosci
promocyjnej reklamowej, informacyjnej i ustugowej,

b) utrwalania i zwielokrotniania pracy konkursowej wszelkimi technikami graficznymi,

0 zwielokrotniania poprzez dokonywanie zapisu pracy konkursowej na nosnikach
elektronicznych,

d publicznego wystawiania i wyswietlania pracy konkursowej na wszelkich imprezach
otwartych i zamknietych,

@ nadawania za pomoca Wwizji przewodowej, bezprzewodowej oraz za posrednictwem
satelity,

f) wprowadzania do obrotu, wydawania i rozpowszechniania materiatéw promocyjnych i
reklamowych z wykorzystaniem pracy konkursowej,

g wprowadzania do pamieci komputera i umieszczenia pracy konkursowej w Internecie,

h) publicznego wystawiania pracy konkursowej,
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i) najmu, dzierzawy i bezptatnego uzyczenia pracy konkursowej.

14, Zwyciezca Konkursu zobowigzuje sie do niezgtaszania zadnych roszczen wzgledem
Organizatorow Konkursu z tytutu wykorzystania przez niego pracy konkursowej nadestanej
wraz ze zgtoszeniem konkursowym.

KRYTERIA OCENY PRAC KONKURSOWYCH
1. Praca konkursowa musi spetnia¢ nastepujace warunki:
a) dziata¢ jako symbol,

b) budzi¢ skojarzenia z nazwa interdyscyplinarnego konkursu ,Fortyfikacje Gdanska i
Pomorza - kultura autentycznosci”

d byc¢ niepowtarzalna i oryginalna,
d byc¢ tatwa do rozpoznania i zapamietania,
e byc¢ niezalezna od $rodka powielania (uniwersalna) i fatwo skalowalna,

f) projekt graficzny logo powinien nadawac sie do ré6znorodnego wykorzystania - w tym w
materiatach promocyjnych i reklamowych,

2. Prace oceniane beda zgodnie z nastepujacymi kryteriami:
a) wartosci projektowe:
+ oryginalnos$¢,
b) wartosci marketingowe:
+ wywotywanie pozytywnych skojarzen,
« tatwosc¢ rozpoznania i zapamietania,
c) wartosci uzytkowe:
+ niezalezno$¢ od nosnika i srodka powielania oraz przekazu,
+ tatwa skalowalnos¢ i czytelnos$¢ w réznych skalach,

« funkcjonowanie w wersji czarno - biatej i barwnej (w tym jako grafika komputerowa)

ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU

1L Nad przebiegiem Konkursu bedzie czuwaé¢ Komisja Konkursowa powotana przez
Organizatoréow Konkursu zwang dalej Komisja.

2. Po dokonaniu oceny i wylonieniu pracy, ktéra zostanie nagrodzona, kody prac zostajq
rozszyfrowane przez sekretarza konkursu poprzez otwarcie koperty z formularzem
zgtoszeniowym do konkursu.

3. Wskazany przez Komisje zwyciezca Konkursu zostaje przekazany do akceptacji
Organizatorom, ktéry akceptuje wskazanie Komisji lub podejmuje decyzje o uniewaznieniu
Konkursu.

4. Rozstrzygniecie Konkursu nastgpi nie pozniej niz do konca sierpnia 2010 roku
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5 Ogtoszenie wynikdw Konkursu nastgpi na stronach internetowych Organizatoréw Konkursu
www.arch.pg.gda.pl, www.ciee-gda.pl, www.awf.gda.pl .

6. Uczestnik Konkursu, ktérego praca konkursowa zostanie uznana przez Komisje Konkursowg
za najlepszqg i zaakceptowana przez Organizatorow, zostanie powiadomiony o zwyciestwie oraz
o terminie i miejscu wreczenia nagrody telefonicznie lub listownie.

7. Zwycieski projekt znaku graficznego (LOGO) stanie sie wlasnoscig Organizatorow
na podstawie umowy zawartej z autorem projektu. W umowie zostang uregulowane wszelkie
kwestie zwigzane z przejeciem autorskich praw majatkowych do projektu oraz mozliwoscig
wykorzystania go do wiasnych potrzeb Organizatorow.

8 Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do ewentualnych modyfikacji zwycieskiego
projektu, z poszanowaniem oryginalnej formy, w celu jego skutecznego wykorzystania.

9. Organizator zastrzega sobie prawo zakonczenia postepowania konkursowego bez
wybierania najlepszej pracy, a co za tym idzie bez przyznania nagrody gtéwnej.

ODPOWIEDZIALNOSC ORGANIZATORA

1 Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za problemy zwigzane z brakiem mozliwosci
skontaktowania sie ze zwyciezcg Konkursu.

2 Organizatorzy nie ponosza odpowiedzialnosci za zagubione, niekompletne, uszkodzone lub
opoznione zgtoszenia do Konkursu.

3. Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za problemy z komunikacjg, przesytaniem
zgtoszen konkursowych, badz w jakikolwiek inny sposéb wptywajgce na wynik Konkursu.

4. Organizatorzy zapewniajq, iz informacje o pracach nie nagrodzonych oraz ich autorach nie
bedg podawane do publicznej wiadomosci, a zgtoszone prace nie bedg wykorzystane w zaden
sposdb przez Organizatordéw.

5 Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu szkody wyniktej z niepowiadomienia o
zmianie miejsca zamieszkania Uczestnika Konkursu Ilub zmiane innych jego danych
uniemozliwiajgcg przestanie lub odbidér nagrody, jak rowniez za niemoznos$¢ odbioru lub
nieodebranie nagrody z jakiejkolwiek przyczyny przez Uczestnika. W takim przypadku
Uczestnik traci prawo do nagrody.

ODPOWIEDZIALNOSC UCZESTNIKA

1. Uczestnik jest w petni odpowiedzialny za podanie nieprawdziwych lub btednych danych w
formularzu zgtoszeniowym Konkursu.

2. Przekazanie prac konkursowych oznacza jednoczesnie, ze przekazujacy oswiadcza, iz nie
naruszaja one praw osOb trzecich, w szczegélnosci nie naruszajq ich
majatkowych i osobistych praw autorskich.

3. Uczestnik jest zobowigzany do pokrycia wszelkich kosztéow poniesionych przez Organizatora
w zwigzku z naruszeniem przez Uczestnika praw lub ddbr osdb trzecich.



COVRAG, %

"\\N Py, ?

D GDANSK
Ha) S weorw-glansk.pl

ZWYCIEZCA KONKURSU

Jury Konkursu wytoni laureata, w oparciu o kryteria zakresu oceny prac. Laureatem
konkursu bedzie Autor (osoba indywidualna lub zespét), ktérego praca uzyska najwiekszg
ilos¢ punktéw. Rozstrzygniecie Jury jest ostateczne i niezaskarzalne. Komisja zastrzega
sobie prawo do nie rozstrzygniecia konkursu.

TRYB ROZSTRZYGANIA KONKURSU

Uroczysto$¢ wreczenia nagrod laureatom Konkursu odbedzie sie na specjalnie
zorganizowanej uroczystosci, nie pdzniej niz do konca pazdziernika 2010 roku. Informacja
o0 rozstrzygnieciu konkursu i wylonieniu laureata zostanie opublikowana na stronach
internetowych Organizatorow.

2. Prace konkursowe nie bedg zwracane uczestnikom konkursu.

NAGRODY

1 Zwyciezca Konkursu otrzyma nagrode pieniezng w wysokosci 1 500,00 (stownie: tysigc
pie¢set zitotych) Nagroda =zostanie wreczona zwyciezcy Konkursu w czasie i miejscu
wyznaczonym przez Organizatoréw nie pdzniej niz do konca pazdziernika.

2.

Nagroda jest jednoczesnie honorarium za przekazanie prawa do wykorzystywania

nagrodzonego logo na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

1.

DODATKOWE INFORMACIJE

Przystgpienie do Konkursu jest jednoznaczne z zaakceptowaniem warunkéw Regulaminu
Konkursu. Niniejszy regulamin jest jedynym i wylacznym dokumentem okreslajacym
zasady i warunki prowadzenia Konkursu. Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo zmian
postanowien niniejszego regulaminu w kazdym czasie, bez podania przyczyny.
Organizatorzy moga wykluczy¢ uczestnika z udziatu w Konkursie w przypadku naruszenia
przez uczestnika postanowien niniejszego regulaminu. Biorgc udziat w Konkursie uczestnik
potwierdza, ze wyraza zgode na udziat w Konkursie na zasadach okreslonych w niniejszym
regulaminie. Organizator zastrzega sobie prawo do udostepniania i przetwarzania
informacji, ktore sg przedmiotem Konkursu w celu sprawnej realizacji procesu Konkursu. W
sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie odpowiednie przepisy
obowigzujacego prawa, a w szczegdlnosci Kodeksu Cywilnego. Dodatkowe informacje o
konkursie mozna uzyskac piszac na adres e-mail: katarzyna.s@ciee-gda.pl lub pod nr tel.
(058) 301 80 99.
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Zatacznik nr 1 FORMULARZ ZGkOSZNENIOWY
Kod pracy
Nazwa i adres autora / autoréw* pracy
Telefon kontaktowy
Adres e-mail
1 W odpowiedzi na ogtoszenie o konkursie na opracowanie projektu znaku graficznego (LOGO)

‘Fortyfikacje Gdanska i Pomorza” przekazuje swojg prace i osSwiadczam, iz praca zostata
wykonana przeze mnie / przez nas* samodzielnie i nie narusza praw oséb trzecich, w
szczegodlnosci nie narusza ich majatkowych i osobistych praw autorskich oraz praw
zaleznych.

2. Zgtaszajac projekt do konkursu oswiadczam, iz przenosze na Organizatoréw Konkursu
catos¢ autorskich praw majatkowych do sktadanego przeze mnie projektu logo na
polach eksploatacji wskazanych w Regulaminie konkursu oraz zobowigzuje sie w
przypadku wygranej w konkursie do podpisania odrebnej umowy regulujacej
szczegbtowo kwestie zwigzane z przejsciem autorskich praw majatkowych do projektu,
a takze sposdéb wyptaty honorarium.

3. Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych przekazanych dla potrzeb
niezbednych do realizacji Konkursu zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie
danych osobowych /Dz.U. z 2002r nr 101 poz.926 z p6zn. zm/”

Data i popis

»  niepotrzebne skresli¢

UWAGA: formularz zgtoszeniowy powinien by¢ dolgczony do pracy w zamknietej kopercie opatrzonej
kodem zgodnym z kodem na planszach z wydrukami pracy oraz kodem w nazwach plikow z
wersjg cyfrowa pracy.



